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任务 4 建立品牌教案 

                     

【授课名称】店铺运营 

【授课教师】 

【授课对象】电商专业学生 

【使用教材】《店铺运营》 莫海燕主编 高等教育出版社出版 

【班级人数】 人 

【授课类型】新课教授 

【授课时间】  年  月 日 

【授课课题】建立品牌 

【教学目标】 

1. 知识目标 

（1）了解品牌对商品的影响力 

（2）了解各平台的品牌入驻规则 

2. 能力目标 

（1）提升商品的品牌价值； 

（2）掌握品牌入驻平台的流程。 

3. 情感目标 

（1）激发学习兴趣，增强成就感； 

（2）培养细心、耐心的工作态度。 

【教学重点】 

了解品牌入驻流程 

【教学难点】申请品牌 

【教学方法】任务驱动法；小组讨论法；讲授法 

【教    具】教学课件；多媒体机房 

【课时安排】4 课时（160 分钟）
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【教学内容及过程】 

一、导入（5 分钟） 

    教师提问全班： 

同学们，你们认识的淘品牌都有哪些呢？ 

罗列各种类目的淘品牌代表 

 

二、进入课题（140 分钟） 

序号 阶段 
教学设计 

教学目的 
时间

（分） 教 学 

1 案例描述 分享案例 听取案例描述 
让学生对本任务有一个

完整的认识 
10 

2 案例分析 

1.登录天猫店铺后台 

2.进入品牌管理页面 

3.填写品牌的相关信息 

4.上传品牌资质文件 

5.等待品牌评估和资质审核 

根据老师的思路学习 

让学生熟悉任务流程，完

成知识目标、技能目标的

教学；渗透情感目标 

35 

3 平台拓展 

1.登录速卖通店铺后台 

2.单击【我的品牌申请】 

3.输入品牌名称 

4.提交申请，等待品牌授权审核 

5.活动策划 

根据老师的思路学习 
帮助学生学会拓展知识

与技能 
30 



 

3 

 

5 实战应用 
1.布置实战任务，并进行指导 

2. 检查任务完成情况。 

1. 开展实操 

2. 按时提交任务单。 

让学生通过实操掌握相

关技能；了解学生是否掌

握相关内容 

50 

7 点评 
1. 收集学生任务单 

2. 选出 5 份作业进行点评 
参与评价 

1. 总结完成情况，巩固

所学内容 

2. 提供给学生一个相互

评价的平台，提高课堂气

氛 

20 

 

三、教学小结（5 分钟） 

通过本次学习希望同学们在能够了解品牌入驻平台的流程，争取能成功建立起淘品牌。 

四、布置课后作业（5 分钟） 

1.完成教材课后作业； 

2.把未完成的任务完成。 
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附件一 

 任务单 

 

任务1：天猫品牌分析 

要求：搜索查询5个不同领域的天猫原创品牌，分析各个品牌的品牌文化。 

表 天猫原创品牌 

序号 实战任务 具体要求 品牌文化 

1 

搜索查询5个不

同领域的天猫

原创品牌 

品牌1  

品牌2  

品牌3  

品牌4  

品牌5  

 

 


